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	B. EFEKTY UCZENIA SIĘ I SPOSÓB PROWADZENIA ZAJĘĆ

	1. CELE PRZEDMIOTU

	Zapoznanie studentów z podstawowymi problemami dotyczącymi marketingu, ze szczególnym uwzględnieniem zagadnień dotyczących zarządzania produktem: marketingowej koncepcji produktu, strategii produktu, polityki asortymentowej, zarządzania marka, koncepcji oraz marketingowego oddziaływania na przebieg cyklu życia produktu na rynku. 
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	WIEDZA

	W1
	Znajomość podstawowych terminów, pojęć i działań z zakresu marketingu, ich zastosowań oraz użyteczności wraz z praktycznymi przykładami.
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	U1
	Umiejętność przeprowadzenia analiz marketingowych dotyczących wykorzystywanych w firmach instrumentów marketing-mix. Umiejętność opracowania analizy marketingowego otoczenia działalności firmy na rynku, ze szczególnym uwzględnieniem analizy ofert konkurencyjnych oraz preferencji i oczekiwań potencjalnych konsumentów.
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	U2
	Umiejętność zabierania głosu, prezentowania oraz oceny działań marketingo-wych oraz zagadnień dotyczących marketingowych aspektów kształtowania produktów jako ofert kierowanych na rynek.
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	Współuczestniczenie w dyskusjach dotyczących tematyki marketingowej.
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	3. FORMY ZAJĘĆ DYDAKTYCZNYCH I ICH WYMIAR
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	4. FORMA NAUCZANIA
	· wykłady z prezentacją multimedialną w oparciu o reprezentatywne dla poszczególnych tematów case studies
· wykład i konsultacje online

	5. TREŚCI KSZTAŁCENIA
	· Istota marketingu, geneza powstania, ewolucja rozumienia, miejsce i rola
w przedsiębiorstwie, sektorowe uwarunkowania stosowania marketingu.
· Proces zarządzania marketingiem – analiza, planowanie, organizowanie kontrola – cechy charakterystyczne poszczególnych funkcji.
· Otoczenie marketingowe przedsiębiorstwa, otoczenia dalsze i metody analizy, otoczenie bliższe, struktura i przedmiot analizy.
· Klient jako punkt wyjścia działań marketingowych, konsumenci indywidualni a konsumenci instytucjonalni; potrzeby, motywy, preferencje, postawy klienta, proces zachowania się klienta na rynku.
· Segmentacja rynku – wybór kryteriów segmentacji, zasady tworzenia, oceny i wyboru segmentów rynku. Pozycjonowanie produktu w wybranych segmentach rynku.
· Koncepcja marketing–mix.
· Marketingowy system informacji – pojęcie i struktura, proces badania marketingowego: formułowanie celu badań, problemu badawczego i hipotez, planowanie badań.
· Planowanie działań marketingowych przedsiębiorstwa.

	6. WYKAZ LITERATURY OBOWIĄZKOWEJ I UZUPEŁNIAJĄCEJ
	Uzupełniająca:
· Kotler Ph, Keller K.L., Marketing. DW Rebis, Warszawa 2012.
· Podstawy marketingu, red. A. Czubała, PWE, Warszawa 2012.
· Marketing. Kluczowe pojęcia i praktyczne zastosowania, red. L. Garbarski, PWE, Warszawa 2011.
· Kaczmarczyk S., Badania marketingowe. Podstawy metodyczne, PWE, Warszawa 2011.
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	C. METODY WERYFIKACJI I OCENY EFEKTÓW UCZENIA SIĘ I NAKŁAD PRACY STUDENTA 

	1. FORMY SPRAWDZANIA EFEKTÓW UCZENIA SIĘ

	KOD EFEKTU UCZENIA SIĘ
	PRACA PISEMNA
	DYSKUSJA

	W1
	X
	X

	U1
	X
	X

	U2
	X
	X

	K1
	
	X



	2. KRYTERIA OCENY
	obecność i aktywne uczestnictwo w wykładach, przyjmujących często formę dyskusji, jakość pracy pisemnej, frekwencja – dopuszczalne 3 nieusprawiedliwione nieobecności w ciągu semestru



	3. BILANS PUNKTÓW ECTS   

	AKTYWNOŚĆ
	OBCIĄŻENIE STUDENTA
 (w przybliżeniu, określić w godzinach)

	UDZIAŁ W ZAJĘCIACH 
	32

	PRACA WŁASNA, w tym:
	18

	lektura
	9

	samodzielne przygotowanie się do zajęć
	9

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE PRACĄ STUDENTA
	50

	ŁĄCZNA ILOŚĆ PUNKTÓW ECTS ZA PRZEDMIOT
	2 ECTS

	OBCIĄŻENIE STUDENTA ZWIĄZANE Z ZAJĘCIAMI PRAKTYCZNYMI
	18

	OBCIĄŻENIE STUDENTA NA ZAJĘCIACH Z BEZPOŚREDNIM UDZIAŁEM NAUCZYCIELI AKADEMICKICH
	32
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